Am zuriickliegenden
Donnerstag war es so
weit: Der diesjahrige
Preistrager des
DIVA-Awards
wurde gekiirt.

Die Juroren — Stadcrat Rudolf Schik-
ker, DIVA-Chef Christian Sommer
und I'mmobilien Magazin-Herausge-
ber Gerhard Rodler - bewerteten fol-
gende Aspekre: Innovacion, Architek-
tur, Wirtschaftlichkeit, Marketing und
Vermietungserfolg - das Gesamtkon-
zept bestimmt den Erfolg.

Jedes der drei Finaliscen wiire in der
einen oder anderen Weise preiswiirdig
gewesen, das Rennen machte in diesem
Jahr aber RIVERGATE - das Office
Center an der Donau, hinter dem
SIGNA R.E.C.A.P und Raiffeisen Lea-
sing als Developer beziehungsweise
Investoren stehen.

Und das sind die Begriindungen,
warum das Rivergate in allen sechs Be-
wertungspunkten letztlich das Rennen
machte:

Lage:

Der Standort liege in unmirttelbarer
Nihe zur Donauinsel und zeichnet sich
durch eine hervorragende Infrastrukeur
im und um das Gebiude 2us. Vor allem
die Ankniipfung an den &ffentlichen-
und Individualverkehr ist ausgezeich-
net. Es findet eine optimale Verbin-
dung zwischen Stadtkultur und weit-
liufigen Griinflichen statt.

Innovation:

Designqualitéc durch ein zur Donau
offnendes Atrium und einer unver-
wechselbaren Silhouette. Gelebte Oko-
logie durch ein zukunfrsweisendes und
kostenminimierendes Haustechniksy-
sten (Nutzung von Geothermie und
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Erdwiirme). Das RIVERGATE erhielt
unter anderem das Green-Building
Zertifikat und das LEED-Zerrifikat
(Gold Status).

Wirtschaftiichket:

Das RIVERGATE besitzt eine hohe
Flexibilitdt und Effizienz bei der Miet-
flichengestaltung und somit ein hohes
Einsparungspotenzial im Vergleich zu
anderen Biirobauten. Die veranschlag-
ten Betriebskosten von Euro 3,50/
Quadratmeter sind fiir den angebote-
nen umfangreichen Servicegrad sehr
gering.

Architektur:

Das RIVERGATE ist ein Landmark,
bestehend aus zwei quer zur Donau
stehenden Baukérpern mic einem sich
zur Donau éffnenden Atrium. Zudem
zeichnet es sich durch eine markante
Sichtbarkeit und eine unverwechsel-
bare Silhouette an der Waterfront aus.
Auch die architektonische Integration
der durch das Gebiude fiihrenden
WehlistraBe zeigt die Besonderheit
dieses Gebiludes.

Marketing:

Technische Mallnahmen wie die
RIVERGATE Homepage, 3D-Visuali-
sierungen des Gebdudes und Webcam-
Aufnahmen vom Millennium Tower
sowie eine gute Kundenpflege, Events

und Mieterveranstaltungen, sind und
waren wichtige Marketingschrirte,

Wirtschaftlicher Erfolg:

Die komplett ausfinanzierte Errich-
tung durch eine erfolgreiche Partner-
schaft mit der Raiffeisen Leasing, stellt
in den heutigen schwierigen Zeiten
bereits einen bemerkenswerten Erfolg
dar, Das RIVERGATE ist eines der
wenigen neu errichteten Projekee, das
nun in eine Zeit mit steigender Nach-
frage an Mietflichen auf den Marke
kommt.

I unmittelbarer Nihe zur Donauin-
sel und der Innenstade entstand mit
dem RIVERGATE ein architekto-



nisch und 8kologisch sehr anspruchs-
volles Projekt an der Waterfront
Wiens.

Das iiberaus innovative Projekt
RIVERGATE erméglicht Arbeit und
Erholung, konzentrierte Ruhe und leb-

hafte Kommunikation — optimale Vor-
aussetzungen fiir moderne und zu-
kunftsorientierte Unternehmen und
deren Mitarbeiter/~innen.

Die Jury hat sehr decailliert alle Kri-
terien sowie das Gesamtkonzept be-

R

gutachtet und aus diesemn Grund das
Projekt RIVERGATE, mit seinen
stidtebaulichen aber auch wirtschaftli-
chen und anspruchsvollen architekto-
nischen Aspekten zum Sieger des dies-
jahrigen DIVA Award gekiirt.
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